PROMOCION Y DIFUSION DE PROYECTO GIRA COCA COLA
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Por ejemplo, teniendo en cuenta el
lenguaje sexista, la inclusién (uso
de wmaterial para personas
sordomudas, ciegas, con
dificutades de comprensién...)

Hacer m material digital para vuestra “campaiia” de publicidad sobre el Proyecto Gira Coca Cola, podréis
usar CANVA, TLK TOK, YPUTUBE, BRANDCROW (para crear logos), Gieverador de mewmes, perfil de
Tustagram con contevidos, pdgina web, videos cawva, Videos fliki inteligecia artificial ete.



